Lehrstuhl fur Marketing & Innovation

Prof. Dr. Daniel Baier

UNIVERSITAT
BAYREUTH

Forschung zur Zukunft des Online-Handels
Wissenschaftscampus E-Commerce

Der neu eingerichtete Wissenschaftscampus E-
Commerce, welches ein Kooperationsprojekt der
Baur/Otto Group und weiterer Versandhandler,
der nordbayrischen Hochschulen sowie der
Fraunhofer-Projektgruppe Wirtschaftsinformatik
Ist, beschaftigt sich mit Fragestellungen bzgl. der
Zukunft des Online-Handels: Am Standort der
Baur Versand GmbH & Co KG in Burgkunstadt,
mit 3.800 Arbeitsplatzen einer der wichtigsten
Arbeitgeber der Region, wurden fur mehrere
Millionen Euro 7.000 gm Nutzflache in einer
ehemaligen Schuhfabrik saniert und zur Er-
forschung der Zukunft des E-Commerce bereit-
gestellt. Fachleute der deutschen Praxis und
Wissenschaft zum E-Commerce werden dort
gemeinsam mit internationalen Partnern aktuelle
Problemstellungen des E-Commerce erforschen
und Losungskonzepte in funf Innovationslaboren
zu Themen wie Data Analytics oder Customer
Interaction entwickeln.

Kooperation

Das Staatsministerium fur Wirtschaft und
Medien, Energie und Technologie fordert das
Projekt zudem in erheblichem Umfang, um den
Wissenschafts- und Wirtschaftsstandort Ober-
franken zum Thema E-Commerce zu fordern.

Sowohl Wissenschaft als auch Wirtschaft
profitieren vom neuen Projekt: Studierende und
Mitarbeiter des Lehrstuhls konnen im Rahmen
ihrer Abschlussarbeiten oder Forschungsprojekte
neuartige Losungskonzepte ,live", d.h. im
direkten Zugang zur Kundenkommunikation und
zu Unternehmensdaten, untersuchen. Unter-
nehmen wiederum profitieren von neuartigen und
praxisnahen Ergebnissen, vom fruhzeitigen
Kontakt zu qualifizierten Fachkraften sowie der
Moglichkeit, international vernetzte Grundlagen-
und Auftragsforschung zu initiieren oder sich
daran zu betelligen.

DREI PRIMARE ZIELE DES WISSENSCHAFTSCAMPUS

Vernetzung von
Wissenschaft und Praxis
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