UNIVERSITAT
BAYREUTH

Informationsveranstaltung des Schwerpunktes
Marketing und Services (MuSe) flr Interessenten der
Master-Studiengange BWL und Sportokonomie

12.04.2016 (Sommersemester 2016)
14:15 — 15:45 Uhr, H22 (RW II)

Prof. Dr. Claas Christian Germelmann (Lehrstuhl BWL IiI: Marketing)
Prof. Dr. Herbert Woratschek (Lehrstuhl BWL ViiI: Dienstleistungsmanagement)
Prof. Dr. Bettina LiS (Lehrstunl BWL XilI: Allgemeine Betriebswirtschaftslehre)
Prof. Dr. Daniel Baier (Lehrstuhl BWL XIV: Innovations- und Dialogmarketing)
Prof. Dr. Maximilian R(')'glinger (Professur fur Wirtschaftsinformatik und Wertorientiertes Prozessmanagement)
Prof. Dr. Tim Kessler (Juniorprofessur Internationales Technologiemanagement, insb. industrielle Dienstleistungen)

Prof. Dr. Reinhard Kunz (Juniorprofessur Medienmanagement, insh. Sportmedien)

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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I UNIVERSITAT
Gllederung w BAYREUTH

1. Vorstellung MuSe-Akteure

2. Betriebswirtschaftslehre

3. Sportékonomie

4. MuSe-Besonderheiten

5. Lehrveranstaltungen im Sommersemester 2016
6. Master...und danach?

7. Kontaktmdglichkeiten

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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Daniel Bai " Prof. Dr. Bettina Lis
aniel Baier Christian Germelmann Herbert Woratschek
(LS Innovations- und Dialogmarketing) (LS Marketing) (LS Dienstleistungsmanagement) (LS Allgemeine Betriebswirtschaftslehre)
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Prof. Dr. Maximilian J.-Prof. Dr. J.-Prof. Dr.
Réglinger Tim Kessler Reinhard Kunz
(Professur fur Wirtschaftsinformatik und (IP =Intern. Technologiemanagement, (JP Medienmanagement,
wertorientiertes Prozessmanagement) insb. industr. Dienstleistungen) insb. Sportmedien)

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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Professoren und Habilitanden im Arbeitsschwerpunkt MuSe

extern)

Dr. Ines Daniel

(LS Innovations- und Dialogmarketing,

Dr. Matthias J. Kaiser

(LS Innovations- und Dialogmarketing)

Dr. Bastian Popp

(LS Dienstleistungsmanagement)

Dr. Alexandra Rese

(LS Innovations- und Dialogmarketing)

Dr. Alexander Sann

(LS Innovations- und Dialogmarketing)

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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Mitarbeiterteam Arbeitsschwerpunkt MuSe

UNIVERSITAT
BAYREUTH

Carmen Back

Sekretariat
(LS Dienstleistungsmanagement)

Martin Bauhofer

Master of Arts
(JP Medienmanagement,
insb. Sportmedien)

Larissa Diekmann

Bachelor of Science
(LS Marketing)

(LS Innovations- und Dialogmarketing)

Jorgen Eimecke
Master of Science

Maximilian Fischer

Master of Science
(LS Allgemeine Betriebswirtschaftslehre)

Alina Geiger

Master of Science
(LS Marketing)

Brigitte Gol3ler

Sekretariat
(LS Allgemeine
Betriebswirtschaftslehre)
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Johanna Held

Master of Arts
(LS Marketing)

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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Mitarbeiterteam Arbeitsschwerpunkt MuSe

UNIVERSITAT
BAYREUTH

Markus Buser
B.Sc. SpOec

(LS Dienstleistungsmanagement)

Mario Kaiser
M.Sc. SpOec.

(LS Dienstleistungsmanagement)

Johanna Muhlbeyer

Master of Science
(LS Dienstleistungsmanagement)

Josch‘ka Mutterlein

\

Master of Arts
(JP Medienmanagement,
insb. Sportmedien)
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Pablo Neder

Dipl.-Kaufmann
(LS Marketing)

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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Michael Stadtelmann

Dipl.-Gesundheits6konom
(LS Dienstleistungsmanagement)

Maximilian Stieler

Dipl.-Sportokonom
(LS Marketing)




Mitarbeiterteam Arbeitsschwerpunkt MuSe

Kristin Suckau
Dipl.-Kauffrau

(LS Innovations- und Dialogmarketing)
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Doris Tavernier

Sekretariat
(LS Marketing)

Friederike Weismann

Master of Arts
(LS Marketing)

Sabine Winkler

Sekretariat
(LS Innovations- und Dialogmarketing)

Hakan Yilmaz

Master of Arts
(LS Dienstleistungsmanagement)

Sandra Ziewiecki
(LS Allgemeine Betriebswirtschaft)

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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BAYREUTH

Gastprofessoren im Arbeitsschwerpunkt MuSe w UNIVERSITAT

Froistaurence Prof. Dip Biswas Prof. Rod Brodie Prof. Peter Darke
Ashworth (University of South Florida, USA) (University of Auckland, (York University, Canada)
(Queen's School of Business, Kingston, New Zealand)
Canada)

Prof. Don Getz Prof. Jirgen Gnoth Prof. Jean-Luc Hermann Prof. Mathieu Kacha
(University of Calgary, Canada) (University of Otago, New Zealand) (Institut Universitaire de Technologie (Institut Universitaire de Technologie

de Metz, France) de Metz, France)

%

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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Gastprofessoren im Arbeitsschwerpunkt MuSe
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Prof. Costantine
Katsikeas

(University of Leeds, UK)

Prof. André Richelieu

(Université Laval, Quebec, Canada)

Prof. Dave Ridpath

(Ohio University, USA)

Prof. Harold Riemer
(University of Regina, USA)

Prof. James Santomier
(Sacred Heart University, USA)

Prof. Lorn Sheehan

(University of Halifax, Canada)

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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Gastprofessoren im Arbeitsschwerpunkt MuSe

Prof. Marijke Taks Prof. Bjorn Walliser

(University of Windsor, Canada) (Université de Lorraine, Nancy, France)

Prof. Bradley Wilson

(Universidad de los Andes, Colombia)

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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I UNIVERSITAT
Gllederung w BAYREUTH

1. Vorstellung MuSe-Akteure

2. Betriebswirtschaftslehre

3. Sportékonomie

4. MuSe-Besonderheiten

5. Lehrveranstaltungen im Sommersemester 2016
6. Master...und danach?

7. Kontaktmdglichkeiten

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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Lehrprogramm Master BWL
Uberblick Uber die Master-Modulbereiche

Basismodulbereich B 1
Forschungsmethoden

Basismodulbereich B 2
Betriebswirtschaftslehre

Vertiefungsmodulbereich

-Kleine Vertiefung® oder ,,GroRe Vertiefung®

Erganzungsmodulbereich
Weitgehende Wahlfreiheit

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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Masterarbeitsmodulbereich
Masterarbeit




Lehrprogramm Master BWL.:
Marketing (kleine Vertiefung) y UNIVERSITAT

BAYREUTH
V'
Mastermodul
(30 LP)
: MuSe Erganzungs-
Marketing g _ g
modulbereich
Modul-
bereich Hauptseminar i max. 24 LP aus: i
Jkleine“ Marketing & Services » Marketing B: Dialogmarketing* !
Vertiefung |+ DLM A: Innovationsmarketing*
(18 + 18 LP) 1 « Management von digitalen Medien :
i « Marketing-Management bei Sportmedien i
+ _ _ i * Veranstaltungs- und Projektmanagement i
max. 24 LP Marketing A: | » Ausgewahlte Fragen des Marketing |
aus MuSe Konsumentenverhalten i« Ausgewahlte Fragen zum :
Erganzungs- . Dienstleistungsmanagement |
modulbereich : 1 « Hauptseminar Medienmanagement :
Marketing B: i« Wertorientiertes Prozessmanagement i
Corporate Communication, o :
Medlg and Marketlng m i * falls nicht bereits in Vertiefung eingebracht |
Marketing B: Dialogmarketing e
Basismo- Basismodul B1 - Forschungsmethoden
. Empfehlung: Projektseminar zur empirischen Datenerhebung/-analyse oder Strategische Rechtskommunikation
dulbereich o : : . : ) :
_ oder/und Data Mining im Marketing mit R oder/und Forschungsprojekt Innovations- und Dialogmarketing
(B1:12LP, Basismodul B2 — Betriebswirtschaftslehre
B2: 18 LP) Marketing Intelligence

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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Lehrprogramm Master BWL.:

I I I I UNIVERSITAT
Dienstleistungsmanagement (kleine Vertiefung) w BN YERS]
V'
Mastermodul
(30 LP)
Dienstleistungs- MuSe Ergadnzungs-
management modulbereich
Modul-
bereich . ! max. 24 LP aus: !
Hauptseminar | . : : |
.Kleine” Marketirl?g & Services e Marketing B: Dialogmarketing* !
Vertiefung |+ DLM A: Innovationsmarketing*
(18 + 18 LP) 1 « Management von digitalen Medien :
_ : i « Marketing-Management bei Sportmedien i
+ - DLMA:Wertim | » Veranstaltungs- und Projektmanagement |
max. 24 LP Dienstleistungsmanagement | . Aysgewahite Fragen des Marketing |
aus MuSe _ oder _ | + Ausgewahite Fragen zum !
Erganzungs- DLM A: Innovationsmarketing . Dienstleistungsmanagement
modulbereich 1 « Hauptseminar Medienmanagement :
DLM B: i« Wertorientiertes Prozessmanagement i
Qualitat im b i
Dienstleistungsmanagement + * falls nicht bereits in Vertiefung eingebracht i
Basismo- Basismodul B1 — Forschungsmethoden
. Empfehlung: Projektseminar zur empirischen Datenerhebung/—analyse oder Strategische Rechtskommunikation
dulbereich S . : : : : :
_ oder/und Data Mining im Marketing mit R oder/und Forschungsprojekt Innovations- und Dialogmarketing
(B1:12LP, Basismodul B2 — Betriebswirtschaftslehre
B2: 18 LP) Marketing Intelligence

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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Lehrprogramm Master BWL.:
Marketing & Services (grof3e Vertiefung) w UNIVERSITAT

BAYREUTH
V'
Mastermodul Schriftliche Masterarbeit
(30 LP)
Grol3e Vertiefung Ergédnzungsmodulbereich
Marketing & Services Marketing & Services
Hauptseminar max. 24 LP aus:
: . : i * Marketing B: Dialogmarketing*
Modulbereich . .
Re" AEGIEHNG & Seriees i « DLM A: Innovationsmarketing* !
,,gr.o © : ' « Management von digitalen Medien
Vertiefung _ - DLMA: Wertim \ « Marketing-Management bei
(36 LP) Marketing A: Dienstleistungsmanagement | Sportmedien !
+ Konsumentenverhalten ode_r _ | « Veranstaltungs- und
max. 24 LP DLM A: Innovationsmarketing Krojektm%rl]taglfmem e Marken
Marketing B- \ * Ausgewabhlte Fragen des Marketing
aus MuSe Cor C g8. DLM B: '« Ausgewahlte Fragen zum !
Erginzunas- porate Communication, litit i : ) _ !
g g9 : : Qualitat im ' Dienstleistungsmanagement '
dulbereich el S b L Gl @) Dienstleistungsmanagement e H inar Medi |
modulbereic Marketing B: Dialogmarketing g g | aupt;em!nar edienmanagement |
» » Wertorientiertes Prozessmanagement
Wahlpﬂl.Chtveran.Staltung. Marketl.ng £ SETIDEE i * falls nicht bereits in Vertiefung eingebracht i
(Auswahl einer der nicht gewéhlten obigen Vorlesungen) ! !
Basismo- Basismodul B1 — Forschungsmethoden
. Empfehlung: Projektseminar zur empirischen Datenerhebung/—analyse oder Strategische Rechtskommunikation
dulbereich S . : : : : :
_ oder/und Data Mining im Marketing mit R oder/und Forschungsprojekt Innovations- und Dialogmarketing
(B1:12LP, Basismodul B2 — Betriebswirtschaftslehre
B2: 18 LP) Marketing Intelligence

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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I UNIVERSITAT
Gllederung w BAYREUTH

1. Vorstellung MuSe-Akteure

2. Betriebswirtschaftslehre

3. Sportokonomie

4. MuSe-Besonderheiten

5. Lehrveranstaltungen im Sommersemester 2016
6. Master...und danach?

7. Kontaktmdglichkeiten

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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Lehrprogramm Master Sportdkonomie:

I I UNIVERSITAT
Marketing & Services w UNIVERS!]
Mastermodul - :
(30 LP) Schriftliche Masterarbeit
Erganzungs- Erganzungsmodulbereich D
modulbereich
15 LP D-1 / D-3: Veranstaltungen aus dem Facherkanon der BWL/Sportmanagement
Marketing Dienstleistungs-
Vertiefungs- management
modul . .
BWL Marketing A: Di EI)LM A: Wert Im
Konsumentenverhalten lenst elstungsma_magement .
B-1 oder DLM A: Innovationsmarketing
24 LP : . :
Marketing B: Corporate Commu- DLM B:
6tp nication, Media and Marketing Qualitat im
oder Marketing B: Dialogmarketing Dienstleistungsmanagement
Hauptseminar
Marketing & Services
Eingangs- Eingangsmodulbereich A
modulbereich _
(25 LP) A-1-2: Veranstaltung aus dem Facherkanon der BWL (bis zu 11 LP)

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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I UNIVERSITAT
Gllederung w BAYREUTH

1. Vorstellung MuSe-Akteure

2. Betriebswirtschaftslehre

3. Sportékonomie

4. MuSe-Besonderheiten

5. Lehrveranstaltungen im Sommersemester 2016
6. Master...und danach?

7. Kontaktmdglichkeiten

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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. UNIVERSITAT
Masterarbeit w BAYREUTH

Autonome Masterarbeit Integrierte Masterarbeit
4 ) 4 N
= 24 Wochen = 16 Wochen
= Note: = Note:
60% Masterarbeit
- J \_ J

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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Masterarbeit

V4

UNIVERSITAT
BAYREUTH

-

gemeinsam ausgeschrieben, von den Lehrstihlen far:
= Innovations- und Dialogmarketing (Prof. Dr. Daniel Baier)
= Marketing (Prof. Dr. Claas Christian Germelmann)
= Dienstleistungsmanagement (Prof. Dr. Herbert Woratschek)
= Juniorprofessur fur Medienmanagement (Prof. Dr. Reinhard Kunz)

und gegen Ende der Vorlesungszeit (2. Anmeldezeitraum).

= Im Arbeitsbereich Marketing und Services (MuSe) werden die Themen fir Abschlussarbeiten

= Die Themenausschreibung erfolgt zweimal pro Semester i.d.R. zu Beginn (1. Anmeldezeitraum)

= Berlcksichtigen Sie auch die Themen fur eine Abschlussarbeit im Schwerpunkt ,Marketing und
Services (MuSe)“: Der Professur fur Wirtschaftsinformatik und Nachhaltiges IT-Management

~

(Prof. Dr. Gilbert Fridgen), der Juniorprofessur Internationales Technologiemanagement, insb.

industrielle Dienstleistungen (Prof. Dr. Tim Kessler), des Lehrstuhls fir Allgemeine

Betriebswirtschaftslehre (Prof. Dr. Bettina Lis) und der Professur fur Wirtschaftsinformatik und

Wertorientiertes Prozessmanagement (Prof. Dr. Maximilian Roglinger)

-

= FUr Informationen bzgl. der Themen und Bewerbung, bitte Aushange der Lehrstiihle beachten!

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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Zertifikat Marketing und Services (MuSe)

/5 )

Zum Erwerb des Marketing & Services-Zertifikats sind
aus dem Vertiefungsblock (,grof’e“ Vertiefung) 36
Leistungspunkte im Rahmen des
Vertiefungsmodulbereichs und zusatzlich die 30
Leistungspunkte des Masterarbeitsmoduls am
Lehrstuhl far Marketing, Lehrstuhl far
Dienstleistungsmanagement, Lehrstuhl fur
Innovations- und Dialogmarketing oder bei einer der

Juniorprofessuren ,Medienmanagement,
insbesondere Sportmedien® oder ,Internationales
Technologiemanagement, insb. industrielle
Dienstleistungen® zu erbringen.

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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UNIVERSITAT
BAYREUTH

Rechts- und Wirtschaftswissenschaftliche Fakultat
ZERTIFIKAT

Marketing und Services (MuSe)
im

Masterstudiengang Betriebswirtschaftslehre (M. Sc.)

Fran Exemplar Muster, geboren am 1.1.2000 in Mittelpunkt, hat im Schwerpunkt ihres
Masterstudiums der Betriebswirtschaftslehre an der Universitat Bayreuth die grofie
Vertisfung Marketing und Services (MuSe) studiert,

Diese Vertiefung fullt auf einer haftlich fundicrten und zugleich

orientierten  Ausbild in tin, 1 1: fihrung. In  den

aren Modulen hat sich Frau Ezemplar Muster aktuelle wissenschaftliche

d Erkenntnissen angeeignet und in Projekten umgesetzt. In verschiedenen
o tudies

kiung und b

- Konsumenteaverhalten und Service-Profit Chain

- Empirische Markstingforschung, insbosonderc in don Bersichen Sport, Medicn,
Handsl, Gesundheit und Kulbar

+ Forschung-Praxis-Transfer im Marketing-, Dienstleistungs- und Kommunikations-
management

Auf dieser Basis wird sie spater in der Lage sein, anspruchsvolle Fach-, Fuhrungs- und
Beratngsaufgaben im Marketing- und Dienstleistungsmanagement zu Ubemehmen

Dic Schwerpuukimodule dicser Verticfung werden von den Lehwstihlen Betrichs-
wirtschaftslohre  LI: Markoting und VII Dienstlcistungsmanagement und dor
Tuniorprofessur Dircot Marketing gotragen. Dis belogten Module und crreichion
Modulnoten sind im Masterzeugnis gelistot

Bayreuth, den 00.00.2012

Moderator des Masterstudiengangs
Betrisbswirtschafislehre (M. Sc.)

Prof Dr. Klaus Schéfer

UNIVERSITAT
BAYREUTH




Anrechnungsmaglichkeiten Grundlagen Marketing- und
Dienstleistungsmanagement im SoSe 2016 im Master

Anrechnungsmodalitaten (I)

V4

= Beginnend mit dem Sommersemester 2015 wird die Veranstaltung ,Grundlagen Marketing- und

Dienstleistungsmanagement” (M-DLM) von folgenden Lehrstiihlen angeboten:

= Innovations- und Dialogmarketing (Prof. Dr. Daniel Baier),
= Dienstleistungsmanagement (Prof. Dr. Herbert Woratschek)

UNIVERSITAT
BAYREUTH

= Marketing, voraussichtlich ab Sommersemester 2017 (Prof. Dr. Claas Christian Germelmann)

= Die Veranstaltung M-DLM ersetzt die bisher vom Lehrstuhl flr Dienstleistungsmanagement angebotene

Veranstaltung ,Grundlagen des Dienstleistungsmanagements®.

= Voraussichtlich ab SoSe 2017 ersetzt M-DLM auch die Veranstaltung ,Strategisches Marketing® des Lehrstuhls

far Marketing.

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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Anrechnungsmaglichkeiten Grundlagen Marketing- und
Dienstleistungsmanagement im SoSe 2016 im Master

Anrechnungsmodalitaten (ll)

V4

UNIVERSITAT
BAYREUTH

= Bis zu diesem Zeitpunkt, d.h. dem Zeitpunkt ab dem auch Inhalte aus ,Strategisches Marketing“in M-DLM

eingehen, gelten folgende Anerkennungsmaglichkeiten:

= Die Veranstaltung M-DLM kann im Master BWL im Erganzungsmodulbereich als Modul ,,G-7 Grundlagen
Marketing- und Dienstleistungsmanagement” eingebracht werden, sofern die Veranstaltung ,G-11
Grundlagen des Dienstleistungsmanagements® noch nicht im Bachelorstudium eingebracht wurde bzw.
sofern die Veranstaltung M-DLM nicht als Auflage zur Zulassung zum Master Studiengang BWL

erforderlich war.

= Die Veranstaltung M-DLM kann im Master Sportokonomie im Bereich ,D: Erganzungsmodulbereich® als
,D-3 Veranstaltung aus dem Facherkanon Betriebswirtschaftslehre® eingebracht werden, sofern die
Veranstaltung ,B-4-1 Grundlagen Dienstleistungsmanagement” noch nicht im Bachelorabschluss
eingebracht wurde bzw. sofern die Veranstaltung M-DLM nicht als Auflage zur Zulassung zum Master

Studiengang Sportékonomie erforderlich war.

= Ab dem Zeitpunkt, an dem auch Inhalte aus ,Strategisches Marketing“ in M-DLM eingehen (voraussichtlich
SoSe 2017) kann M-DLM grundsatzlich nur noch eingebracht werden, sofern nicht parallel ,Strategisches

Marketing” eingebracht wird bzw. bereits im Bachelorstudium eingebracht wurde.

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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1. Vorstellung MuSe-Akteure

2. Betriebswirtschaftslehre

3. Sportékonomie

4. MuSe-Besonderheiten

5. Lehrveranstaltungen im Sommersemester 2016
6. Master...und danach?

7. Kontaktmdglichkeiten

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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UNIVERSITAT
BAYREUTH

Lehrstuhl BWL Il - Marketing

Prof. Germelmann & Team

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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Veranstaltungen Marketing Master BWL und Master
Sportdkonomie im Sommersemester 2016

UNIVERSITAT
BAYREUTH

Veranstaltung

Marketing A: Konsumentenverhalten (Consumer Behaviour)
Vorlesung: Ashworth (in Englisch)

Hauptseminar im Marketing
Seminar: Darke (in Englisch)

Betriebswirtschaftliches Forschungsprojekt ,,Standort-Marketing“
Neder (Kick-Off Veranstaltung am 21. April; stark begrenzte Teilnehmerzahl
— Bewerbung erforderlich)

Projektseminar ,,Methoden der Datenerhebung und multivariaten
Datenanalyse*“

Diekmann / Geiger (Erste Veranstaltung am 18. April; Anmeldung
erforderlich)

Gastvorlesung: Sensory Marketing
Biswas (in Englisch)

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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BWL Sportokonomie
Master Master

D-3/ E-2 nach

Absprache

D-3/E-2 nach
Absprache

D-3/E-2 nach
Absprache




B 1-6: Betriebswirtschaftliches Forschungsprojekt

Thema: Standort-Marketing fr die Stadt Bayreuth y UNIVERSITAT

BAYREUTH

= Zielgruppe: Engagierte Studierende (M.Sc.) mit Interesse an strategischem Marketing;
Marktforschung und Unternehmensberatung

= Aufgaben (alle Aufgabenschritte werden intensiv betreut):

1.
2.

Definition und Einordnung ,Standort-Marketing*

Empirie: Theoretische Entwicklung und empirische Uberpriifung eines Push-Pull-Mooring
Modells flr High Potentials

Strategie fur das Standort-Marketing der Stadt Bayreuth ableiten

Report erstellen und im Arbeitskreis ,Bayreuth International® (Verantwortliche des Standort-
Marketings; OB; Unternenmer und Unternehmensvertreter der wichtigsten Arbeitgeber in
Bayreuth) prasentieren

—> Sie erhalten ein personliches Zeugnis flr die Teilnahme (inkl. erledigter Aufgaben etc.)

= Anmeldung: Schriftiche Bewerbung an pablo.neder@uni-bayreuth.de mit kurzem
Motivationsschreiben, Bachelor-Zeugnis, aktuellem Noten-Auszug und Lebenslauf

Frist: Montag, 18.04.2016, 12.00 Uhr

= Ablauf und feste Termine:
— Kick off: Donnerstag, 21.04.2016, 9:30 Uhr (Raum 2.169 RW 1)
— Mehrere feste sowie projektgruppenindividuelle Termine
— Abschlussprasentation im Juli vor dem Arbeitskreis ,Bayreuth International®

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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Veranstaltungen Marketing Master BWL und Master

0 e i UNIVERSITAT
Sportdkonomie im Sommersemester 2016 w UNIVERSH]

Sponsorship-linked Marketing  reciscne unersis wancren TLITI

= What?
Online course offered by VHB (Virtuelle Hochschule
Bayern); collaboration between University of
Bayreuth and Technische Universitat Minchen

= Registration: 14.03.2016 bis 14.05.2016

= Lecturer: Univ.-Prof. Dr. J6rg Konigstorfer;
Technische Universitat Minchen

= Grading: Based on exam (multiple choice and prose, 60 minutes)
= Applicable towards: V 3-2 Marketing B, or “Erganzungsmodulbereich”

= Registration at the VHB homepage. Further information:
https://kurse.vhb.org/VHBPORTAL/kursprogramm/kursprogramm.jsp?k
Detail=true (search term: “sponsorship-linked marketing”)

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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Proseminar , Technik des wissenschaftlichen Arbeitens”

Verantwortlich: Lehrstuhl BWL IIl — Marketing w UNIVERSITAT

BAYREUTH

= Fur alle Studierenden der Vertiefung offen
= Zielgruppe: Wissenschaftliche Arbeiten (Seminar, Bachelor, Master, Diplom)

= Themen:
1.

SR

6.

Bewertungskriterien

Forschungsfragen

Formale Struktur von wissenschaftlichen Arbeiten
Inhaltliche Aspekte von wissenschaftlichen Arbeiten
Literaturgewinnung und Zitiertechnik

Haufige Fehler — und wie man sie vermeiden kann

= Anmeldung: Nicht notwendig

= Ort: Siehe Vorlesungsverzeichnis

= Termine (das Proseminar wird 2x pro Semester angeboten): zweitagige Block-
veranstaltung am 2. (14-18 Uhr) und 3. Mai (9-13 Uhr) sowie eintagige Block-
veranstaltung am 8. August (9-20 Uhr) (jeweils Vorlesung und Ubung). Informationen
finden Sie auf der Homepage des Marketing Lehrstuhls (bitte im Newsletter des
Marketing Lehrstuhls eintragen!).

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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UNIVERSITAT
BAYREUTH

Lehrstuhl BWL VIII - Dienstleistungsmanagement

Prof. Woratschek & Team

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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Veranstaltungen Dienstleistungsmanagement Master BWL

und Master Sportdkonomie im Sommersemester 2016 w UNIVERSITAT
BWL Sportékonomie
Veranstaltung Master Master

Seminar: Universitare Forschung und Lehre durch
Dienstleistungen erleben - die Entwicklung eines Konzeptes fur
die Universitat Bayreuth

S: Woratschek, von Lingen, Stadtelmann, Kaiser — lauft bereits

Angewandte Marktforschung im Dienstleistungsmanagement
PS: Woratschek, Strobel, Kaiser — lauft bereits B 1-1.3/M-2
(Uber zwei Semester, Beginn WS 2015/16), Teil Il

Anmeldung
in Campus

Wert im Dienstleistungsmanagement
VL: Woratschek, Muhlbeyer, Di 14-16 Uhr, H25
U: Stadtelmann, Kaiser, in 4 Gruppen nach Ankiindigung

V 8-1
(DLM A)

Online bis
eine Woche
vor Klausur

Anmeldung mit Hinterlegung

§ Seminar: Theory and Practice of Contemporary Marketing V 8-3
w g S: Brodie, Blockveranstaltung, zwischen 09.06. und 17.06.2016
594
2 é | | Business Etikette Ergnz
g g V: Thammer, Blockveranstaltung, zwischen 31.05. und 02.06.2016 '
g2
GRE DLM/SMV: Social Media in Sports Eras

§ V: Santomier, Blockveranstaltung, zwischen 23.05. und 27.05.2016 rganz.

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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Veranstaltungen Dienstleistungsmanagement Master BWL

0 el UNIVERSITAT
und Master Sportdkonomie im Sommersemester 2016 w UNIVERS!]

BWL Sportékonomie
Master Master

Veranstaltung

DLM/SMV: Socio-Economic Aspects of Sport and Leisure
V: Taks, Blockveranstaltung, zwischen 03.05. und 20.05.2016

DLM/SMV: Risk Management in Sport
V: Ridpath, Blockveranstaltung, zwischen 30.05. und 08.06.2016

DLM/SMV: Strategic Planning and Management in Tourism
V: Sheehan, Blockveranstaltung, zwischen 09.05. und 13.05.2016

DLM/SMV: Global Integrated Marketing Communication
Principles
V: Wilson, Blockveranstaltung, zwischen 27.06. und 30.06.2016

DLM/SMV: Unternehmensplanung und Sportmarketing
V: Pastowski, Blockveranstaltung, 09.05. und 03.06.2016, jeweils
9-19 Uhr + zusatzlich noch abzustimmende Abendveranstaltung

von 11.04.2016 bis 13.04.2016 uber qualtrics.

Anmeldung mit Hinterlegung eines Pfands von 25 €

DLM/SMV: Fundamentals of Sport Marketing
V: Yilmaz, Blockveranstaltung, 19./20.04., 26./27.04.16, 03./04.05.,
10./11.05., 18.05., 24./25.05., 31.05. & 01.06., jeweils 10-12 Uhr

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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UNIVERSITAT
BAYREUTH

Lehrstuhl BWL XIllI — Allgemeine
Betriebswirtschaftslehre

Prof. Lis & Team

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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Vorstellung des Lehrstuhls Allgemeine Betriebswirtschaftslehre
BWL XII A T
= Ausrichtung des Lehrstuhls an der Schnitt-

stelle von Marketing, Management und
Medien

= Fokussierung an aktuellen Fragen in den
Bereichen des Konsumentenverhaltens
sowie des (Media-) Managements vor dem
Hinter-grund einer voranschreitenden
Digitalisierung der Markte.

Management

= Betrachtung u.a. des E und M-Commerce,
Kommunikation von verantwortungs-
bewusstem Unternehmensverhalten (CSR)
und electronic Word of Mouth

Prof. Dr. Bettina Lis Maximilian Fischer M.Sc. Sandra Ziewiecki

l Lehrstuhlinhaberin
Gebaude RW | Gebaude RW I
Gebaude RW |
Raum 1.0 02 153 Raum 0.46.1
Raum 1.0 02 152
E-Mail: E-Mail:

E-Mail:
abwl@uni-bayreuth.de

maximilianl.fischer@uni-
bayreuth.de

sandra.ziewiecki@uni-
bayreuth.de

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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Veranstaltungen fur Master BWL und Master Sportbkonomie

' UNIVERSITAT

Im Sommersemester 2016 w UNIVERSH]
BWL Sportokonomie

Veranstaltung Master Master

Corporate Social Responsibility
Vorlesung: Lis
Mittwochs von 10-12 Uhr, 20.04. - 06.07.2016, H 19 (NW II)

Fallstudienmasterseminar fur die Vertiefung Marketing
,otrategische Managemententscheidungen bei Medienunternehmen in
Zeiten des digitalen Wandels*

Anmeldefrist: 11.04 - 15.04.2016 per Mail an maximilianl.fischer@uni-bayreuth.de
EinfUhrungsveranstaltung mit Themenvergabe: am Mittwoch, den 27.04.2016,

18 -20 Uhr;

Abgabe der schriftlichen Fallbearbeitung: am Donnerstag, den 09.06.2016, bis 12 Uhr im
Sekretariat.

Prasentationstermin: Freitag und Samstag, 24 - 25.06.2016, 8:30 - 18:00 Uhr;

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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UNIVERSITAT
BAYREUTH

Lehrstuhl BWL XIV — Innovations- und
Dialogmarketing

Prof. Baier & Team

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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Veranstaltungen Innovations- und Dialogmarketing Master
BWL/Sportokonomie im Sommersemester 2016

UNIVERSITAT
BAYREUTH

BWL

Veranstaltung Master

Dialogmarketing (Baier, Kaiser)

V: Di., 08:15-09:45 Uhr, H 21, ab 12.04.2016

U: Mo., 16:15-17.45 Uhr, H 21, ab 25.04.2016 (14-tagig)

= Einfuhrung: Vom Direktmarketing zum Dialogmarketing, Formen des
Dialogmarketing: Medien und Einsatzgebiete, Org. des Dialogmarketing

= Grundlagen: Informations- und Kaufverhalten, Kommunikationstechnologien,
CRM, Wirkungsmessung, Rechtliche Grundlagen

= Instrumente: Vom Vertreterbesuch zum schriftl. Verkaufsgespréch,
Telefonmarketing, Online-Marketing, Social Media-Marketing etc.

=  Strategien: Kommunikationsstrategien, Segmentierung und Individualisierung,
Kundenakquisition, -bindung und -wiedergewinnung etc.

= Dialogmarketingcontrolling: Kundenwert und Kundenanalyse, Effektivitats- und
Effizienzmessung

als VvV 3-2b
(Marketing B)
anrechenbar

Forschungsprojekt ,,Data Mining im Marketing mit R* (Baier)

V: Fr., 10:15-11:45 Uhr, CIP-Pool B9, ab 22.04.2016

Anmeldung erforderlich (im Sekretariat B9, R20, Mo-Do 8-11 Uhr)

= Einfihrung in R

= Grundlagen ausgewahlter multivariater Analyseverfahren

= Grundlagen ausgewahlter Data Mining Verfahren

= Einsatz und Anpassung dieser Verfahren zur Losung von Data Mining
Problemen im Marketing und anderen Anwendungsgebieten

als B 1-6
anrechenbar

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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Sportokonomie
Master

als B-1-2
(Marketing B)
anrechenbar

als D-3
anrechenbar




Veranstaltungen Innovations- und Dialogmarketing Master

BWL/Sportokonomie im Sommersemester 2016

UNIVERSITAT
BAYREUTH

Veranstaltung

Hauptseminar Innovations- und Dialogmarketing (Baier)
Anmeldung bereits abgeschlossen

Projektseminar Marktforschungsmethoden im Innovations- und
Dialogmarketing, Beginn: SoSe 2016 (Kaiser)
Anmeldung noch maoglich (im Sekretariat BWL X1V, B9, Zi.20, Mo-Do 9-11 Uhr)

BWL Sportokonomie
Master Master

alsVv 3-3/ als B-1-6 /
V 8-3 B-1-7
anrechenbar anrechenbar

als D-3/

E-2 Nach
Absprache

B1-1
anrechenbar

...weiteres Hauptseminar vorhanden — allerdings nur fur Gesundheitsokonomen studierbar...

i Fraunhofer

FIT

Projektgruppe
Wirtschaftsinformatik

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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UNIVERSITAT
BAYREUTH

Juniorprofessur Internationales
Technologiemanagement

Prof. Kessler & Team

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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Veranstaltungen JP Internationales Technologiemanagement,
Insb. industrielle Dienstleistungen Master BWL im WiSe 2015/16

UNIVERSITAT
BAYREUTH

Management of Product-Service Systems

V: Di. 14-16 Uhr, S 61 (Start 19.04.), U: Do. 12-14 Uhr, S 64 (Start 21.04.)

Worum geht es?

Integration und Organisation von Sachgut und Dienstleistung
Business Model Innovation

Performanceeffekte von Service Transition Strategies
Management hybrider Leistungsbindel

Innovation und Produktentwicklung in Product Service Systems
Integrierte Leistungen in Netzwerken

Wie ist die Veranstaltung aufgebaut?
Vorlesung in englischer Sprache, Gast-Vorlesung Daimler AG
Interaktive englischsprachige Ubung mit Case Studies

Wie ist die Veranstaltung anrechenbar?
Als Modul V 5-3, V 7-4 oder V 11-1/11-2/11-3
Im Erganzungsmodulbereich

Hauptseminar Internationales Technologiemanagement

Kick-off: 12.04., 16 Uhr, S 44, RW II, Zwischenprasentation: 25.05., Abschlussprasentation: 06.07.2016 — Anmeldung noch bis 14.04. mdglich

Worum geht es?
L6ésung eines ausgewahlten Problems aus dem Themenfeld intern.

Technologie- und Innovationsmanagement bzw. ind. Dienstleistungen

Ziel ist nicht die Reproduktion von Wissen, sondern die Erfassung
aktueller Problemstellungen aus Unternehmen, aus bestimmten

Markten bzw. aus Forschungsprojekten und die Erarbeitung konkreter

Losungsvorschlage

Was sind mégliche Themen?
Value Co-Creation
The future of mobility

Wie ist die Veranstaltung anrechenbar?
Als Modul V5-4 oder V 7-3 oder V 11-4
Im Erganzungsmodulbereich

Entrepreneurial Thinking & Business Design
Veranstaltung lauft bereits

Von der Idee zum Unternehmen

Mit Mentoren-Programm, Unternehmens-Workshops, Praxis-Vortragen, Investoren-Pitch etc.
Nahere Informationen zu Inhalt, Aufbau und Anrechenbarkeit unter www.itm.uni-bayreuth.de

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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http://www.itm.uni-bayreuth.de/

UNIVERSITAT
BAYREUTH

Juniorprofessur Medienmanagement

Prof. Kunz & Team

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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Veranstaltungen JP Medienmanagement, insb. Sportmedien
Master BWL und Master Sportdkonomie im SoSe 2016

UNIVERSITAT
BAYREUTH

Veranstaltung

Management von digitalen Medien
V: Kunz
Mi 10-12 Uhr, S 61 (RW 1)

Management von digitalen Medien
U: Bauhofer & Miitterlein
Di 12-14 Uhr, S 61 (RW I)

Marktorientierte Unternehmensfihrung in der Medienbranche
HS: Kunz & Miitterlein

Kick-off: Fr 26.01., 16-20 Uhr, S 57 (RW I)

lauft bereits — keine Anmeldung mehr mdglich

Interdisziplindres Oberseminar und Kolloguium im Medienmanagement
(u. a. fur Kandidatinnen von Masterarbeiten)

Kunz & Kollegen, jeweils 13-18 Uhr, Raum (tba)

Termine: u.a. Mi 27.04., 15.06., 06.07.

BWL
Master

fakultativ

Sportokonomie
Master

fakultativ

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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I UNIVERSITAT
Gllederung w BAYREUTH

1. Vorstellung MuSe-Akteure

2. Betriebswirtschaftslehre

3. Sportékonomie

4. MuSe-Besonderheiten

5. Lehrveranstaltungen im Sommersemester 2016
6. Master...und danach?

7. Kontaktmdglichkeiten

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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Master... und danach? w UNIVERSITAT

BAYREUTH

= Promotion an der RW-Fakultat der Universitat Bayreuth:

= Die Arbeit als Wissenschaftlicher Mitarbeiter:

1. Als wissenschatftlicher Mitarbeiter
2. Externe Promotion, oftmals durch Stipendien finanziert

Verfolgen eines selbstgewéahlten Dissertationsthemas

Mitarbeit an lehrstuhltibergreifenden Forschungsprojekten
Vorbereiten und Halten von Lehrveranstaltungen _

bei ganzer Stelle 5 SWS
(z.B. Ubungen, Seminare, Fallstudien, Planspiele, Projektseminar) Lehraktivitaten

Kontakt zu (auslandischen) Gastprofessoren

Administrative Aufgaben am Lehrstuhl

- Voraussetzung fur Promotion Master bzw. Diplomabschluss mit Note ,gut® (§6 Promotions-
ordnung der RW-Fakultat)

- Einen ersten Einblick liefert die Arbeit als wissenschaftliche Hilfskraft und Tutor (bei
Ausschreibung bewerben)

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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Einstiegsgehalt und Chancengleichheit w UNIVERSITAT
Monatliches Einstiegsgehalt TV-L E13 Stufe 1"

Brutto™ 3.517€ 2.638€ 1.759€
Netto™ 2.065€ 1.657€ 1.213€
Jahres-Brutto™ ™ 43.967€ 32.975€ 21.984€

*  Lohnsteuerklasse I, Krankenversicherung 14,6%, Kirchensteuer Bayern, keine Kinderfreibetrage
** gerundet
*** inkl. Jahressonderzahlung

= Die Einstiegsgehalter fur Wirtschaftswissenschatftler liegen derzeit bei ca. 45.000¢€.

= Das Einstiegsgehalt nach der Promotion betragt jahrlich durchschnittlich 56.000€,
promovierte Fuhrungskrafte im Marketing und Vertrieb verdienen ca. 129.000€ und
damit 12% mehr als Kollegen mit Diplom- oder Masterabschluss.

= Jede Entgeltgruppe ist in zwei Grundstufen und drei bis vier Entwicklungsstufen
unterteilt. Diese werden durchlaufen und sollen die wachsende Berufserfahrung
abbilden. Die Abstande zwischen den Stufenaufstiegen sind gestaffelt (siehe auch
Entgelttabelle): In Stufe 1 bleibt man im Regelfall ein Jahr, in Stufe 2 zwei Jahre, in
Stufe 3 drei Jahre, in Stufe 4 vier Jahre, in Stufe 5 fuUnf Jahre

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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Zuséatzliche Forderung fur Doktorandinnen

UNIVERSITAT
BAYREUTH

Die RW Fakultat strebt weiterhin eine Erhdhung des Frauenanteils von Promotionen an.

Doktorandinnen kdnnen daher zusatzliche FérdermalRnahmen in Anspruch nehmen:

Zuschusse fur Reisekosten (z.B. Tagungsgebthren), Forschungsreisen und Weiterbildungen
Hilfskraftmittel (z.B. fur die Unterstiitzung bei Forschungsprojekten)

Coaching Programm zur Unterstlitzung bei der Karriereplanung, Zeit- und Teammanagement
sowie Work-Live-Balance

FortbildungsmalRnahmen in Zusammenarbeit mit dem Fortbildungszentrum Hochschullehre
(FBZHL)

Stipendium zur Abschlussphase der Promotion im Rahmen des ,Programms zur Férderung der
Chancengleichheit fur Frauen in Forschung und Lehre® des Freistaates Bayern (monatlich 1200€
fur max. 3 Monate)

FordermalRnahmen: Ggf. stehen Gelder flr eine studentische Hilfskraft oder andere
Unterstitzungsformen zur Verfigung.

Die Universitat Bayreuth setzt sich als zertifizierte familiengerechte Hochschule mit Nachdruck
fur die Vereinbarkeit von Familie und Beruf ein

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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I UNIVERSITAT
G“ederung w BAYREUTH

1. Vorstellung MuSe-Akteure

2. Betriebswirtschaftslehre

3. Sportékonomie

4. MuSe-Besonderheiten

5. Lehrveranstaltungen im Sommersemester 2016
6. Master...und danach?

7. Kontaktmaodglichkeiten
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Kontaktmdglichkeiten

=  Lehrstuhl BWL Ill: Marketing — Prof. Dr. Claas Christian Germelmann
Universitatsstraf3e 30, Gebaude RW I, Raum 1.0 02 163, 95447 Bayreuth
Telefon +49 (0) 921 — 55-6130, Fax +49 (0) 921 — 55-6132
Internet; www.marketing.uni-bayreuth.de, E-Mail: c.c.germelmann@uni-bayreuth.de

=  Lehrstuhl BWL VIII; Dienstleistungsmanagement — Prof. Dr. Herbert Woratschek
Universitatsstraf3e 30, Sportinstitut, Raum 1.09, 95447 Bayreuth
Telefon +49 (0) 921 — 55-3497, Fax +49 (0) 921 — 55-3496
Internet: www.dIm.uni-bayreuth.de, E-Mail: dim@uni-bayreuth.de

=  Lehrstuhl BWL XllI: Allgemeine Betriebswirtschaftslehre — Prof. Dr. Bettina Lis
UniversitatsstrafRe 30, Gebaude RW I, Raum 1.0 02 152, 95447 Bayreuth
Telefon +49 (0) 921 — 55-6111, Fax +49 (0) 921 — 55-6112
Internet: www.abwl.uni-bayreuth.de, E-Mail: bettina.lis@uni-bayreuth.de

=  Lehrstuhl BWL XIV: Innovations- und Dialogmarketing — Prof. Dr. Daniel Baier
Universitatsstr. 30, Gebaude B9, Raum 20, 95447 Bayreuth
Telefon +49 (0) 921 — 55-4340, Fax +49 (0) 921 — 55-4342
Internet: www.innodialog.uni-bayreuth.de, E-Mail: daniel.baier@uni-bayreuth.de

=  Professur fur Wirtschaftsinformatik und Wertorientiertes Prozessmanagement - Prof. Dr. Maximilan Réglinger
Wittelsbacherring 10, 95444 Bayreuth
Telefon:  +49 921 55-4710, Fax: +49 921 55-84-4710
Internet: www.wpm.uni-bayreuth.de, E-Mail: maximilian.roeglinger@uni-bayreuth.de

= Juniorprofessur Internationales Technologiemanagement, insb. industrielle Dienstleistungen — Prof. Dr. Tim Kessler
Universitatsstr. 30, Gebaude B9, Raum 14, 95447 Bayreuth
Telefon +49 (0) 921 — 55-2819
Internet: www.itm.uni-bayreuth.de, E-Mail: tim.kessler@uni-bayreuth.de

= Juniorprofessur fir Medienmanagement, insbesondere Sportmedien — Prof. Dr. Reinhard Kunz
Geschwister-Scholl-Platz 3 (Geb&ude GSP), 2. OG, Raum 0.1 02 431.2+3, 95445 Bayreuth
Telefon: +49 (0) 921 — 55-5060 & -5061
Internet: www.medienmanagement.uni-bayreuth.de, E-Mail: medienmanagement@uni-bayreuth.de

Arbeitsbereich MuSe (Marketing und Services)
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