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Bachelorseminar „Innovations- und Dialogmarketing“ 
im Sommersemester 2019: 

„Produktentstehung am Puls der Zeit – Open Innovation 
und agile Neuproduktentwicklung“ 

 

Die Neuproduktentwicklung ist bereits seit einiger Zeit kein geschlossener Prozess mehr der sich nur 
innerhalb des Unternehmens abspielt. Eine Vielzahl an Ansätzen öffnet die Prozesskette für Anregun-
gen von außen und integriert die Ideen, Herausforderungen und Bedürfnisse der Kundenseite. Unter 
dem Begriff Open Innovation versammeln sich unterschiedliche Herangehensweisen, um das Innovati-
onspotential außerhalb des Unternehmens zu erschließen. 

Agile Methoden erlauben dabei eine höhere Flexibilität im Produktentwicklungsprozess und können Än-
derungen deutlich besser berücksichtigen als ihre statischen Gegenstücke. Die konkrete Umsetzung 
dieser Methoden erfordert entsprechende Unterstützung, in der Regel unter anderem in Form von Soft-
wareanwendungen. Ein prominenter Vertreter ist die Projektmanagementlösung Trello, die auf dem 
Kanban-Gedanken basiert, aber ebenso für andere Vorgehensweisen wie SCRUM eingesetzt werden 
kann. 

I. Themen  

In diesem Bachelorseminar soll anhand vorliegender Veröffentlichungen untersucht werden, wie ver-
breitet Open Innovation und agile Methoden in der Neuproduktentwicklung sind, welche Alternativen zur 
Auswahl stehen und wie sie konkret in den Prozess eingebaut werden können. Jeder Teilnehmer im 
Seminar wählt eines der folgenden Themen aus:      

 
 Thema 1: Open Innovation – Grundlagen und Methoden 

 Thema 2: Open Innovation am Beispiel des Design Crowdsourcing 

 Thema 3: Agile Neuproduktentwicklung – Grundlagen und Methoden 

 Thema 4: Agile Neuproduktentwicklung – Implementierung mit Trello 

Die vier Themen können mehrfach vergeben werden.  

II. Ablauf 

Für den Erhalt des Leistungsnachweises ist die schriftliche Anfertigung und Präsentation einer Semi-
nararbeit und die Teilnahme an allen Terminen (Einführung + Verteidigung) erforderlich. Die Themen 
werden jeweils bis zu dreimal als Individualarbeit vergeben, die Präsentation erfolgt gemeinsam durch 
die Bearbeiter eines Themas. Relevante Termine sind (Änderungen vorbehalten): 
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 Anmeldung zum Bachelorseminar zwischen dem 21.01. und 25.01.2019 24:00 Uhr in CampusOn-
line. Es gilt das First-Come First-Served-Prinzip. 

 Einführungsveranstaltung und Themenvergabe (Pflichttermin): Freitag der 01.02.2019, 14:00 Uhr 
bis 15:00 Uhr, Gebäude B9, R24.3  

 Konsultationen erfolgen nach Vereinbarung und auf individuelle Nachfrage.  

 Abgabe der schriftlichen Seminararbeiten: spätestens Sonntag, den 05.05.2019, 24:00 Uhr 

 Abgabe der Präsentation: spätestens Sonntag, den 12.05.2019, 24:00 Uhr 

 Präsentationstermin (Pflichttermin in Form einer Blockveranstaltung): am Freitag, den 17.05.2019, 
12:00-16:00 Uhr, Gebäude B9, R24.3 

 

III. Anmeldung 

Die Anmeldung erfolgt durch jeden Teilnehmer selbst in CampusOnline. Zusätzlich können vorab The-
menwünsche bis 25.01.2019, 24:00 Uhr per E-Mail an Cristopher Kopplin (cristopher.kopplin@uni-bay-
reuth.de) unter Angabe dreier gewünschter Themen in absteigender Reihenfolge gerichtet werden: Be-
zug: Bachelorseminar, Platz 1: Themennummer, Platz 2: …, Platz 3: … 

Die Betreuung der Themen erfolgt durch Herrn Cristopher Kopplin. 
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