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Bachelorseminar Innovations- und Dialogmarketing
im Sommersemester 2020:
»Nachhaltigkeitsinnovationen”

Nachhaltigkeit ist bei der Einfihrung neuer Produkte ein zunehmend wichtiges Thema. Gegenlaufige
Trends wie Fast Fashion in der Modeindustrie erzeugen jedoch ein Spannungsfeld, in dem Unterneh-
men ihre Positionierung finden und Gber MarketingmaRnahmen vermitteln miissen. Dazu spielen so-
wohl die Integration von Kunden und weiteren Stakeholdern in den Innovationsprozess als auch die
Reevaluation der bisher eingesetzten Marketinginstrumente eine zentrale Rolle.

Das Bachelorseminar greift das Thema der Nachhaltigkeitsinnovationen aus zwei Perspektiven auf. In
der Neuproduktentwicklung stellen sich Fragen nach der Integration externer Anregungen, Inspira-
tion und Marktwissen. Der Innovationsprozess orientiert sich auch brancheniibergreifend an Trends
und technologischen Entwicklungen, die sinnvoll in das Unternehmen Ubertragen werden mussen.
Im Hinblick auf die Positionierung am Markt muss das Marketinginstrumentarium die Sprache des
Kunden und dessen Erwartungen treffen, um Innovationen erfolgreich platzieren zu kénnen. Hier
kommt Entwicklungen wie der Sharing Economy und Coworking Spaces mit ihrer Digital-First-Aus-
richtung eine wichtige Rolle zu.

I. Themen
In diesem Bachelorseminar soll anhand vorliegender Veroffentlichungen untersucht werden, wie ver-
breitet Open Innovation und agile Methoden in der Neuproduktentwicklung sind, welche Alternativen
zur Auswahl stehen und wie sie konkret in den Prozess eingebaut werden kénnen. Jeder Teilnehmer
im Seminar wahlt eines der folgenden Themen aus:
o Thema 1: Marketing nachhaltiger Innovationen — Chancen und Risiken des First-Mover-Ad-
vantage
e Thema 2: Nachhaltigkeitsinnovation und Herausforderungen an die Neuproduktentwick-
lung

o Thema 3: Nachhaltigkeit und neue Arbeit — Coworking, Workation und Co.

e Thema 4: Nachhaltigkeit und Sharing Economy — Wunsch und Wirklichkeit



Die vier Themen kdnnen mehrfach vergeben werden.

Il. Ablauf

Fiir den Erhalt des Leistungsnachweises ist die schriftliche Anfertigung und Prasentation einer Semi-
nararbeit und die Teilnahme an allen Terminen (Einflihrung + Verteidigung) erforderlich. Die Themen
werden jeweils bis zu dreimal als Individualarbeit vergeben, die Prasentation erfolgt gemeinsam durch
die Bearbeiter eines Themas. Relevante Termine sind (Anderungen vorbehalten):

e Anmeldung zum Bachelorseminar zwischen dem 20.01. und 24.01.2020 24:00 Uhr in CampusOn-
line. Es gilt das First-Come First-Served-Prinzip.

e Einfuhrungsveranstaltung und Themenvergabe (Pflichttermin): Dienstag, den 28.01.2020, 13:00-
14:00 Uhr, Gebaude B9, Raum 24.3

e Konsultationen erfolgen nach Vereinbarung und auf individuelle Nachfrage.

e Abgabe der schriftlichen Seminararbeiten: spatestens Sonntag, den 05.04.2020, 24:00 Uhr

e Abgabe der Prasentation: spatestens Sonntag, den 12.04.2020, 24:00 Uhr

e Prasentationstermine (Pflichttermin in Form einer Blockveranstaltung): am Freitag, den
17.04.2020 12:00-15:00 Uhr, Gebaude B9, R24.3

lll. Anmeldung

Die Anmeldung erfolgt durch jeden Teilnehmer selbst in CampusOnline. Zusatzlich knnen vorab The-
menwiinsche bis 17.01.2020, 24:00 Uhr per E-Mail an Cristopher Kopplin (cristopher.kopplin@uni-bay-
reuth.de) unter Angabe dreier gewlinschter Themen in absteigender Reihenfolge gerichtet werden:
Bezug: Bachelorseminar, Platz 1: Themennummer, Platz 2: ..., Platz 3: ...

Die Betreuung der Themen erfolgt durch Herrn Cristopher Kopplin.
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