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Proseminar zum wissenschaftlichen Arbeiten

Fur alle Studierenden, die in diesem oder kommenden Semester ihre Seminar-, Bachelor,
WiWiZ- oder Masterarbeit am Lehrstuhl BWL 1ll (Marketing), am Lehrstuhl BWL VIII (DLM),
am Lehrstuhl BWL XIV (Innovations- und Dialogmarketing) oder an der Juniorprofessur Me-
dienmanagement schreiben mdchten, bietet der Lehrstuhl BWL Ill - Marketing ein Prosemi-
nar an. In diesem Proseminar werden die Grundlagen des wissenschaftlichen Arbeitens
vermittelt und eingelbt, wie sie fur alle wissenschaftlichen Arbeiten im Bereich ,Marketing
und Services” gelten. Hierzu zahlen z. B. die Literaturrecherche, das Finden und Formulieren
einer Forschungsfrage, die Entwicklung einer Gliederung, der Aufbau von Argumenten und

die Zitiertechnik in wissenschaftlichen Arbeiten.

Das Proseminar findet an folgendem Termin statt:
Montag, 26. Oktober 2015, 8 — 20 Uhr c.t. (8 — 13 Uhrim S57, 13 — 20 Uhr im S58)

Die Teilnahme am Proseminar ist freiwillig, wird jedoch allen Studierenden, die im Bereich
.-Marketing und Services" eine wissenschaftliche Arbeit schreiben wollen, dringend empfoh-
len. Die Kenntnisse des Proseminares (insb. Literaturrecherche; Entwicklung der For-
schungsfrage; Zitation; Argumentation) werden bei Betreuung und Bewertung von wis-
senschaftlichen Arbeiten durch die jeweiligen Lehrstuhimitarbeiter vorausgesetzt. Ins-
besondere fir das Bachelorseminar sind die Kenntnisse aus dem Proseminar Vorausset-
zung fir das erste Beratungsgesprach.

Eine vorherige Anmeldung ist nicht notwendig. Die Folien zum Proseminar werden nach der
Veranstaltung auch auf dem E-Learning-Server zum Download bereitgestellt (Siehe Kurs
»<Abschlussarbeiten Marketing & Services"; Passwort: Abschluss_/MuSe). Die Folien alleine
kénnen den Besuch des Proseminars und die aktive Auseinandersetzung mit dem Stoff je-
doch nicht ersetzen.

Die integrierte Ubung zum Proseminar umfasst die Einarbeitung in Datenbanken fur marke-
tingwissenschaftliche Fachliteratur und die Erlauterung des richtigen Umgangs mit den Bibli-
othekskatalogen. Wichtiger Bestandteil ist zudem das Paraphrasieren von wissenschaftli-

chen Beitrdgen und die Zusammenfassung empirischer Ergebnisse. Aus diesem Grund rich-

Internet: http://www.marketing.uni-bayreuth.de



tet sich die Ubung insbesondere an Studierende, die das erste Mal eine wissenschaftliche
Arbeit im Bereich Marketing und Services verfassen. Bringen Sie bitte einen Laptop zur
Ubung mit (VPN-Client muss installiert sein). Auch ohne Laptop ist die Teilnahme an der
Ubung sinnvoll und maglich.

Die Termine fur das nachste Proseminar entnehmen Sie bitte dem Onlinevorlesungsver-
zeichnis.

Fur Ruckfragen zur Veranstaltung wenden Sie sich bitte an Herrn Neder (pablo.neder@uni-

bayreuth.de) oder Frau Diekmann (larissa.diekmann@uni-bayreuth.de).
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