
Hauptinterview

Kaufsimulation

Werbesimulation

Stichprobe (300 

Käufer in der 

Warengruppe)

Analyseverfahren

(Modell)

Prognose/Diagnose

Marktanteile

(Flopwarnsystem)

Planungsdaten

Marktdaten

Produkterprobung

2. Studio

Studiotest

1. Studio

Nachinterview

Kaufsimuation

Zu Hause

Home-Use-Test


