
Testprodukt

Distribution, Preis und

Platzierung durch GfK

Geschäftsinformationen

Verkaufsdaten

Klassische

Printwerbung
Repräsentative Testhaushalte 

Single-Source-Daten

Testgeschäfte
Verkaufsförderung

am POS

Haushaltsinformationen 

Reales Einkaufsverhalten

Testrealisation und
Kontrolle durch GfK

Verkaufsförderung

Mailing/Inhome-

Sampling/Couponing

TV-Werbung

Überblendungsmöglich-

keit auf reichweiten-

starken Sendern

Haushalte

mit Werbeüberblendung 

Haushalte

ohne Werbeüberblendung

Kassen/Scanner

Identifikationskarte


